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Alla tavola
¢lmadeinIta
C’¢ ancora post
per internet

La ricerca sui siti «.it» misura

il tasso di digitalizzazione

delle imprese agroalimentari

Il settore e indietro, ma chi punta
sul web vince. E segna larotta

di Sandro Mangiaterra

& Cisonoicolossi, tipo Barilla, con il suosito dedi-
mato i 2s vershonl (iurca, russa @ araba comprése),
le centinaia di ricette per preparare la pasta, ke call
per chiamare a raccolia | creativi df urte [ mondo.
Le azicnde medic, come In Mutti, che spiega le me-
raviglie cel I.'I'IZII'I'IL}dI-]TDdiﬂ cam il Ccina & pone
I"'sccento sul protecolli di coltivazione destina al
produttor ¢ sulle certificarioni di qualita adottase
medle by oraz lond, Maclsonoanche leploooleeaddi
rittura micro imprese, come la Loison di Costabis-
sara (Vicenza), che sul web b lanciato wna sor i di
crocistaalivello i nternazionale per faremangiare il
PEAnEIIONE non oloa Matale, o ka Torrefaeione Car-
Borell di Melito di M apoli, macstra nello storviel -
ling della stazzul ek di caffé, oppure le Conserve
Campisi, che da Marzamemi, grazie all'ecommeer-
ce, vend ono finoe inAustraliae Glappone tonno, po-
maodaor] ciliegin, olio e altre squisitezze tipiche del-
la nerra del commissario Montalbano,

Insomma, gli esempivirnuwosi non mancano. E il
concetto, sempre, al di L delle dimension! e delle
specializzazioni aziendali. ¢ chiaro e semplice: il
vero “tigre nel motore™ dell'industriaagroalimen-
tare, g, £l chigma intermet, Per caritd, il settore
godle dl orrima salute: nel 3015 ha chiuss con 1315
millard] di fatmarato, guasi 7 miliardi di export. e
guest'anno & previsto Mabbariimento di ogni re-
cord. il punto & che le vecnologie digitali somo il va-
lore aggiunto capace di mettergli, letteralmenie,
Ie all. Perche | consumatort af ¢lngue continentl
herino wna ¢ rescente «ame: di (buon) cbo made
in [taly ¢ non aspettano aliro che dl essere rag-
Eiunti ¢ Conguistati

Larottsé segnata, dungue. Peocaio che unconio
sia lateoria, un aliro la realth. E ka realta indica che
sunn totale di 1,2 milioni di aziende agroalimentari
(datocomplessivodi Infocamere checomprende e
attivita piu disparate ¢ in sragrande maggioranza
a gesthone mmdllare), guelle presenid in rete non su-
perano il 1o per cento. Proprio per capire come
stannoellettivamente le cose @ cogliere appiendo k
portatadeldigital divide delsettore, l« Registro dis,
operanie nellTsimre di informarica e telematica
diel Coir, incollaborazione con 'V ndversita di Plsae
la stessa Infocamere, ha lanciato Fine, Food in the
net (www foodinthenet.it), Osservators [nternet
permanenie dell agroall mentare,

Le imprese sono state divise in dodid categorie
(dal latticro-casearoall alevamen o, dalla pescaal
vino, dalla ristorazione aghi agriturismi) e per re-
glone Risultato: a fine dicembre 2006 (Fagglorna-
mento avviene in tempo reale) sono stati censit og
midla sitl web, 0 36,9% appaniene al campo delka i
storazione, I'ins % sono agrinrismi, o, e impre-
sevinicole, [19,5% aziende di farinacel. Quanio alla
ripartizlone geograflca. kn Lombardia fala parte del
leone (13600 sitl), seguita da Toscanaed Emilia Bio-
magna (enirambe sotto | 9 mila). Coro, 'esame
prende inconsiderazione sodamente le imprese che
b N registraio un dominko « i, ma lo spaccalo
risulta prezioso, poiche il suffisso nacionale rap-
presenis una sori dl primascelia per |approdo sul
wieh, inguanto meno Cars e magglormente caratte
rizzaio sul made in lealy, «Vogliamocreare le Pagi-
ne glalle dell agroalimentane ifaliano L rete s S0 -
de Maurizio Martinelll, responsabile del progetto.
Immaglne eficace. Che Martinelll chiarisce ulie-
riormenie: «LOsservamrio vaole cssere unio stri-
meentod | Ecibe consultazions, utile tanto per k@ lm-
prese, che aumenteranno la visibilita, quanto peri
consumatori finall cheavrannoa dsposizions no-
mi, Indirizzl, curiositis

Elmane il ol di fondoe: "agroalimeniang pao-
treh e, anzl dovrebbe, cavaleane e auove [ecndalio-
gie (e epecialmenie internet) moltodi pitd] guanto
faccia « Mon cf sono dubbl, I'evoluxione digleale &

Motto Iﬁrmuﬂ | prablerna pil grande & la perdita del valore simbalico dei cibi, Sonadiventati comm

Food in the net
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LA RBCR A o MADE I I o Refienm s, [n
eoilahonzione con Nova2q, haaviato uma ricerca
tra fe plccole irmpreseftaliane per misurare loSato
el hovo dignl faliz zacsione e perdifomd ere ima
cualtuma defl innovasione dighale: quesiod la quara
man i, deedbcata al setrore agrodl fmeniare

L DSSTER OMLINE L4 ricerog sond fompasiada 1
nescite I oombenuti o quesio wscito e fuite le
mintiute prrecedent] sono disporsdhili nef dossier
orline s e in it all indirizzo

noiilsolezq one.ooimdossier, made=n-if-plocolie-
impres-crescomo-oon-il-digitale

CHIE COS'E 1L REGISTRO T aliogisiro e e
Panagrafe dei dormini Filernel «.itw, lestensione per
el irsrevmiet asseprang all Tealla. Solopresso i
Registroé possibile chiedere, modificareo arnoellare
e o ol 1 v imd o, s,

LA NASCITA DEL REGUSTRO Nel 1987, lana
(Intermet Assigmed Numbers Awthoriny ) ha
crsmggrranlionlin gestbo e def st al Consiglio MNeazionale
delle Ricerche (Cnr) in virmi delle competenze
tecniche ¢ scieneifiche manurane dal suod riceraator,
tra i privd in Europa ad adottare il protooodlo ip E
matgy o] i «Megisrro i, che oggl ho sede all T tuto
i Pryfieryraaticn ¢ Tefemation del Crrdi Plsa

appena all'inizio= sottolinea Fllippo Maria Benga.
direttone dell’'Osservatorio smart agrifood del Poli-
tecnieo dl Mk, «Linlormation technalegy or-
mai ¢ fondamentale sia a monte, nei processi pro-
duidvl, s penslalconirodbo della fliera, allatraccia-
bllita, al grande tema della sicurezza alimentare,
sia a valle, nella comunicazione e nel rpporto con
laclientels. Per non parlsre dell soommerce, possi-
bille chiave di acoessoai mercati Inrernazionall an-
cheperle plecole imprese. Bené, in questoscenario,
intermet ¢ la presenza sul web so noaddirithampre-
reqgulsio, b per cominciane 4 Compeienes,

La veriti eche il nostpo agroalimentare, di [roante
alla rivoluzione tecnologica, sl presenta in ordine
sparso, con alcund casi da business schood e alirl di
assoluto Immobilismo, Ancora, da una pare céun
settore agricoko tradizionalmente resistente al
cambiameonio, dall*aliraun’industriadi trasforma-
zlone capace di accettare qualsissi sfida, foree di
bramd conosciutl a Uvells planetario. E pol le di-
mensioni aziendalie le risorse finanziarie contano.
eCoome. o Tutioveras, mio glustos=soslens Rober-
to Reali, del Dipartimento di scenze bio-agroali-
menian del Cnr. «ha || probdema di londo rimane
culturale, Chi & inserito nel circuito della ql.l;llil!:'l g
dellinmovazione considera il web come uno stru-
menio base per il proprio business, Chi ¢ seduto e
magar rimpiange | bei tempd dei mercati provetd
pensa di poterne iranguillamenie [are a mena, o
nellamigliore delle ipotesiloutilizza come un sem-
plice biglletio da visiias. Gla, perché o sarebbe an-
che questo particolane: olire ad avere un sito, hiso-
gnerebbe decidere che cosafame. Perparadosso, le
imprese italiane del food doveebbero andar ¢ ale-
zione dai clienti: loro sanno alla perfezione guello
chie vogliono manglare. E sanno pure dove cercar-
lo: su internet, ovviameonie.

T
fities, bl o

BURAND «Eradomeni ¢ faroandendoal mare, Squdila § ieefoninoe uno, in ital ieno s po’
difficile, mi fa: *Salve, sonodi Stoccoima, 19 ho scoperfo su indernet o vormel fmportare @ vosim pesor
di gueste parti”, Por diec minidti o pensate @ uno scheroo, Mis era tutt o mera, wisto che abbiamo
comineiaie a sped ire casse i pradofir n Seezies Inizi o | flraciontodi Andrea Rosel 33anii,
pescmbidee fomdanone della Orizoontidel pescatore, B restod uma s torfa df successo fanta di mareria
prima ipergaran i, leroreziona mang e prodedtt a mandhio venduri in fuito [ mondo
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TEBANO DI FAENEA Lo statuin del Consorzin vinl & Romaga parle delare Lo

comm ereirl i zzasdon o borfin! ic di oimo ¢ esplicitamenine prothila af secd. Infarri. le fmprese
assachare mon pendono o, fersodi plis; vendono wn ferritorio, Dove 5 mescolano arte, Ranra,
beion ciba ¢ buon #lno Certl che d furismo enogasironemics ogel mon possa forea meno delilo
mrrmazione, al Consorzio vini di Romagna kanno disegmato wa sirpiagia per prowarea covdicare
Pomda. Lo strumcemio su cud hanno dedso di puntare? Infornet. ovvlamenie

e

VICENEA Certo, ¢ una velring con panciioni, pandori ¢ biscored oi ognd genere, Ma mon solo guesto.
Narhpare sul sito Lodsom & prisa df ruero wn 1dagr o nella sioria della flosofia del cfbo {raliamne,
diope il gusre s el riscoperta di mate e prime celeche: il mend ering wrdivo & Clocwll], &
chimoriod| Serona, I plstacchied] Bronte, I anigiia & Menenama nd Madagascar,
U'n'immiersione nella culteoma culingria che Dario Loison, pasticciere di Costabissara (Vicenza)
rexpuikn ol ol lettor online. Chearrivans da futto 8 momdo, E dlventeno, anche, affeztonat] cliemr

Modelli di business  Strategie  Vetrine online

Le sirene di Amazon
e la pecora adottiva
con il gusto del marketing

I produttori del frastagliato mercato del food italiano
sono davanti a un bivio: fare ecommerce da soli osalire sul carro
dei grandi operatori. La risposta giusta non e la stessa per tutti

gy wenEy armal Cade Petrinl 1949)

Buon anno

Novava in vacanza.
Ritornera in edicola
domenica 8 gennaio.
Ai lettori

i migliori auguri

di Buon anno
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LA GEOGRAFIA
DELL'AGROALIMENTARE

Il afegatro ibn, operante nellEtituto & informatica & telermalica
del Cne in collaborapone con I Unversits di Pisa & Infocamens
halanciato Fine, Food in the net (www foodinthenetit),
Ceservalono internst permanente dell’agroalimentare
L'obietthg & misurare ko stato di dgitalizzazione del comparia
manitomndo ke registrazion & sitl 4.its

da parte dele arends del settore

TOTALE SITI AT
AGROALIMENTARI

93.947

NUMERO DI SITI PER REGIONE

ABRUZZO

1.836
BASILICATA
[ | 644
CALABRIA
[ 1.570
CAMPANIA
[ ] 5.077
EMILIA ROMAGNA
] 8.342
FRIULI VENEZIA GIULIA
. 1.771
LAZIO
] 6.590
LIGURIA
e 2.158
LOMEBARDIA
I 1:.601
MARCHE
| 2.819
MOLISE
| 355
PIEMONTE
] 7.151
PUGLIA

4,329
SARDEGNA

1.653
SICILIA

4,884
TOSCANA

B8.627
TRENTINOG ALTO ADIGE

2.560
UMBRIA
[ 2.207
VALLE D'ADSTA
1 294

VENETO
7.798

Anende censite che non hanmo
autorizzate la diffusione dei dati e delle

quall nom & possibile indicare La regione

9.681

o | Gianluea Diegoli

& Mentre stoscrivendo guesto articobo il corriere s1a suo-
nando alla porta. Mi consegna un pacoo da sette chilo-
grammi di formaggio lgp di wna cooperativa che gestisce
una piccola fattoria in Abruzeo. Come forma di ringrazia-
mento per acouisto bo la possibil itdy i clare il noime 1 una
pecoradel loro gregee (mi manderanno anche B fobo),

Sembbra la perfetta realizeazione del sogno digitale, in
cui plocoli produmorn possono finalmente affacciarsi al
mercato globale. La realtd ¢ finora diversa. Anche se sem-
prepiupersone - risulta anche dauna recente ricerca Miel-
sen = cercano online prodottllecall, biologicl, ool dvat i ne
rispettodei lavoratori. a filicra tracciata, 'agroalimentare
non shugge al trend consolldato dell'soommenoe: una mi-
noranza di operator raccoglic una grande maggiormnza
degli ordind online.

Amazon ha conferito un accelerazione mprovvisa aun
setworecomequellodel Gibo in Rewe che Rmguiva buom ulti-
mo nelle perceniuali di vendite online, ra tentativi pooo



